del 16 Febbraio 2006

il Giornale di Caserta

estratlo da pag. 3

fComun: R
Ll

Pic Urban II: al via
la nuova campagna
di comunicazione

Iniza fa nuova campagna di
COMUNICALRMIC CON0 Una. Iuovi
lmes grafca del progeno Uthan
2 Caserta. Da opm la cing i
Caserta potrd nodane atirmverse )
rmuanifosty G173 o novith comum
cative

| nuovn messaggn visivi sono

| tefspessate, secondo modahitl

staty realizeat all'insegna gdel-
I"allegna atiraverso color [um
mosl ¢ guallo arancialy, non puo
blufnere, hinee tonde ¢ non dng-

relasionali di tpo emipatico che
tendond 5 non meldre m sogee
aone ma  deproblematiz cano
anziché sugpenre sensanon:
complessith e severith. Si ¢ cer-
catw di parfare attraverso L voce
del cnttadinn ¢ nonc dell sbiu
Aape o dell” aptontd, sugpdren-
do wun sensa di  vicimania
Lesipensa di modificare la
campagna pubblicitoang fase|
dal fano che, essendo lerminata
la fase della pianificazions =1 ¢
scnbia esigomsz di rendere un
CONCCLO AN IMNWASINE Capac i
esprmere 1l passagmo dalla
progettazions alla realidzanone.




