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GAZZETTADI CASERTA
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caserra, Indvis a nuova campagna di
coFmunicasione con 1ha nuova linen
grafica del progetto Urben 2 Caserta,
e o (16 febbeaio) la Ciox di
Caserta pnlrﬁl nodars atfraverso |
marilesil Gad e novith cemunicani-
v, | misend messapr visid sono stati
realizeasi all'insesna dell’allegria
altraverso coler himinosi ¢ giallo
aranciati, non pit blufnero, linee
tonde @ non drinetsperzate, scoondio
smwelaiing relazbonali di tipo crnpatico
clie tendono & non mettere I sogEs-
stone ma deproblemstizeaie ansd-
chi supgerine sensmciont di.comples-
sitd e severith. 58 cercaro di parlam
attraverso la voce del citladin e pon
dellistnizione o dellantonitd, supee-
rencko un senso di vicinanza, Per
CUIEE T TRETD S0Te Usate capression
i sonn prese i conziderazione
pii e paole che 1 mamen (Urban?
diventa Urbandue), Desigenza di
mitificare Lo comnpagna nublblicio

ria nzsee cal Fato che, essendo ter-

Urben 2, miova campagna
di comunicazione

mmala la Fse della prancheasions,
dopos unatienta analisi delle e
priaritiy, si e sentio esiperen forte di
rendere un concette i immagin
capact di esprimere 11 passageio
dalla progottasione alla realizazione
che spingesse di pitn alldes delia
GC'E’!'IPHJ.[LKHE'IWH':JJ'I.G in !.'Il.'ll'.llﬂ [T
na, B stato gquindi Tondarnentale,

guzsin pundo del BLC L.Lbﬂrndu-:, |
Cazerta, realizzare der manifesu
manotermasicl che informine b cita-
dimanesy supli loteovend ad ozl gid |
realirkati. Cob, duesta hdova linea
prafica sl panta sele s paole @ non
immEEing, sprimenco un concelio
i immediaca fettira e al tempn stes-
s o lorke impatle “dalle parcle al
fafni”, piccando con 1 enlori giallo-
arancio-rosso, allegsl e spargiantd,
caprimendo materialith ma senos
seetiti, T sirnbolo chinwe & Tasteri-
soor oli facile interpresaone e dillu-
sione, & che esprime immediziarnen
tex il richiarmo & qualeosa di concrets,




